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Abstrak  

Abstrak : Padang Children's Potential Development Foundation Autism Special School (SLB) is the first Special 

School (SLB) established in 1999 in Padang City. This school is intended for children with special needs. The 

problem underlying this design is due to the lack of audio-visual promotional media that can display the identity 

of the Padang Children's Potential Development Foundation (YPPA) Autism Special School (SLB). The design of 

this promotional video is a clear improvement in character for the Autism Special School (SLB) of the Children's 

Potential Development Foundation (YPPA) Padang. The purpose of this design is to find out how to design 

promotional media for the Padang Children's Potential Development Foundation (YPPA) Autism Special School 

(SLB). The method used in designing promotional media for the Children's Potential Development Foundation 

(YPPA) Autism Special School (SLB) uses the SWOT method. The results obtained from this design are a 

promotional video, manual book and several other supporting media created from this promotional media design. 

Therefore, the designer created a promotional media for the Autism Special School (SLB) Children's Potential 

Development Foundation (YPPA) Padang by creating a promotional video as the main media.  

 

Kata kunci: Promotional Media, Audio Visual, Education  

 

PENDAHULUAN  

Multimedia merupakan teknik baru dalam bidang komputer yang menggabungkan 

lebih dari satu media dalam suatu bentuk komunikasi yang meliputi teks, suara, grafik, animasi, 

dan video ke dalam system computer. Untuk dapat menjangkau masyarakat luas, sebuah 

lembaga membutuhkan sosialisasi atau promosi salah satunya adalah dengan membuat sebuah 

video promosi. 

Desain komunikasi visual adalah aktifitas motorik yang melibatkan panca indera 

penglihatan dalam merangsang unsur-unsur visual sehingga terbentuk interaksi yang 

menekankan pada bahasa visual sebagai kekuatan utama. Persepsi-persepsi visual yang tercipta 

tidak hanya berdampak pada perilaku konsumtif saja, namun juga dapat membagikan dampak 

postitif (Setiawan, 2016). Desain komunikasi visual juga memiliki prinsip-prinsip, menurut 

Anggraini dan Nathalia (2014) prinsip-prinsip desain komunikasi visual yaitu keseimbangan, 

irama, hirarki dan kesederhanaan. 

Salah satu desain komunikasi visual yang digunakan yaitu vidio promosi. Video 

promosi berupa suatu media audio visual yang dapat digunakan perusahaan untuk mengenalkan 

produk. Video promosi merupakan tayangan informasi mengenai suatu produk atau merek 

dalam bentuk audio visual (A’lawiyyah, 2021). Video promosi adalah serangkaian cuplikan 

video yang bergerak dengan cepat dan menutukan cerita di dalamnya.  

Sekolah Luar Biasa (SLB) adalah lembaga pendidikan yang merupakan bagian terpadu 

dari sistem pendidikan nasional yang secara khusus diselenggarakan bagi peserta didik yang 

memiliki tingkat kesulitan dalam mengikuti proses pembelajaran karena kelainan fisik, 

emosional, mental sosial, tetapi memiliki potensi kecerdasan dan bakat istimewa. Sekolah Luar 

Biasa (SLB) Autisma YPPA adalah sekolah pertama yang bediri khusus untuk anak autis di 
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Pulau Sumatra. SLB Autisma YPPA ini sudah memiliki 3 cabang di Sumatra Barat , terdapat 

di Kota Padang, Kota Bukittinggi, Kota Solok.  

Saat ini SLB Autisma YPPA Padang belum mempunyai media promosi informasi 

berupa audio visual yang lengkap, menarik, dan efektif tentang ruang lingkup sekolah bahwa 

sekolah SLB Autisma YPPA Padang ini memiliki: fasilitas sekolah, fasilitas kegiatan, dan 

keunggulan dari sekolah tersebut. SLB Autisma YPPA didirikan atas inisiatif dari empat orang 

lulusan Pendidikan Luar Biasa Universitas Negeri Padang. Ketika itu masih melakukan 

pelayanan home visit kepada setiap anak yang belum berbentuk lembaga Pendidikan. Pada 

tahun 1999, berdirilah sebuah Lembaga Pendidikan yang melayani khusus anak Autis, dengan 

nama YPPA ( Yayasan Pengembagan Potensi Anak).  

 

  

METODE PENELITIAN 

Metode penelitian yang diolakukan oleh penulis terdiri dari tiga bagian yaitu tentang 

metode pengambilan data, metode analisis data dan metode perancangan. Dalam memperoleh 

data untuk menyusun penlitian ini, penulis menggunakan metode berikut ini: 

A. Metode Pengambilan Data 

Pengumpulan data merupakan salah satu tahapan sangat penting dari perancangan 

sebuah video promosi Sekolah Luar Biasa (SLB) Autisma YPPA Padang. Adapun metode 

pengambilan data yang digunakan: 

1) Data Verbal 

a) Observasi  

Observasi adalah metode pengumpulan data yang dilakukan dengan melalui 

 pengamatan, disertai pencatatan terhadap keadaan atau perilaku objek sasaran. 

 Pengamatan dilakukan langsung ke Sekolah Luas Biasa (SLB) Autisma YPPA 

 Paadang untuk mendapatkan data informasi mengenai sekolah serta fasilitas yang ada. 

 

b) Wawancara 

Wawancara dilakukan secaara langsung dengan mewawancarai kepala sekolah serta 

 memberikan pertanyaan mengenai sekolah ini. Pertanyaan yang dilontarkan kepada 

 Kepala Sekolah seputar Informasi, Profiel Sekolah, Fasilitas, Ekstrakulikuler serta 

 Kegiatan yang ada di Sekolah Luar Biasa (SLB) YPPA. 
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Gambar 1 wawancara kelapa sekolah SLB Autisma YPPA Padang 

 

 

 

2) Data Visual 

Data Visual adalah Teknik menyajikan data secara visual melalui grafik, chart, maupun 

foto agar tampilan menarik namun tetap informatif.  

 

 
Gambar 2 Siswa Belajar Memasak 

 

 
Gambar 3 Siswa Berbaris Di Aula 

 

B. Metode Analisis Data 

Metode yang digunakan peneliti yaitu SWOT, berikut analisisnya: 

1) Strenght (kekuatan) 

Sekolah Luar Biasa (SLB) Autisma Yayasan YPPA Padang adalah sekolah berkebutuhan 

khusus yang mayoritas Autis di Kota Padang. Sekolah ini memiliki tenaga pendidik yang 

professional dan memiliki fasilitas yang mendukung untuk pelaksanaan dalam Proses 

Belajar Mengajar (PBM).  

2) Weakness (kelemahan) 

Saat ini SLB Autisma YPPA Padang belum mempunyai media informasi yang lengkap,  

menarik, dan efektif tentang ruang lingkup sekolah meliputi : profil sekolah, fasilitas 

sekolah, fasilitas kegiatan, dan keunggulan dari sekolah tersebut.  

3) Opportunitis (peluang)  
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Sekolah ini belum pernah melakukan media promosi dengan menggunakan audio visual. 

Masyarakat banyak belum mengetahui informasi mengenai sekolah ini maka dilakukan 

promosi agar memudahkan Masyarakat mendapatkan informasi.  

4) Threats (ancaman) 

Adapun ancaman yang terjadi: 

a) Banyaknya Sekolah Luar Biasa (SLB) di Kota Padang yang menggunakan media 

promosi yang serupa (web, brosur, pampflet, video promosi dan lainnya) 

b) Semakin banyak sekolah baru yang mendirikan Sekolah Luar Biasa  

(SLB) yang serupa dengan SLB Autisma YPPA Padang. 

 

C. Metode Perancangan 

 Pendekatan kreatif merupakan pencapaian media terhadap target audience sebelum 

menentukan tujuan kreatif, strategi kreatif dan program kreatif, terlebih dahulu ditentukan 

krakter terget audience. Beriku keterangan secara geografis, demografis, dan psikografis. 

1) Identifikasi Target Audience  

a) Geografis 

Secara geografis target audience ini Perancangan Video Promosi Sekolah 

Luar Biasa (SLB)  Autisma YPPA Padang. ini untuk masyarakat terutama bagi 

orang tua yang memiliki anak berkebutuhan khusus di Sumatra Barat lebih 

khususnya Kota Padang 

b) Demografis 

 Secara demografis target audience Perancangan Video Promosi Sekolah Luar 

Biasa (SLB) YPPA Padang, Program pelayanan untuk pembelajaran ini disesuaikan 

dengan kebutuhan anak. Pelayanan individu ini tidak memiliki batsan umur 

c) Psikografis 

 Secara psikografis target audience dari Perancangan Video Promosi Sekolah 

Luar Biasa (SLB)  Autisma YPPA Padang, bagi masyarakat Kota Padang yang 

memiliki anak berkebutuhan khusus ingin masuk sekolah berkebutuhan khusus. 

d) Behavioral 

 Behavioral merupakan sikap, tingkah laku atau kepribadian audiens sehingga 

target yang dituju adalah orang tua dan murid yang ada di SLB Autisma YPPA 

Padang.  

 

 

HASIL DAN DISKUSI 

A. Konsep Verbal 

Perancangan Video Promosi SLB Autisma YPPA Padang bertujuan untuk  

meperkenalkan dan mempromosikan sekolah untuk anak berkebutuhan khusus. Video 

Promosi ini dikemas dengan narasi yang dibuat seinformatif dan semenarik mungkin 

sehingga dapat mengendalikan audience agar tau dengan keunggulan dari SLB Autisma 

YPPA Padang ini sekolah yang mempunyai kualitas yang baik dan juga terletak 

strategis di Kota Padang. 

B. Konsep Visual 
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Perancangan Video Promosi SLB Autisma YPPA Padang berupa video ini memiliki 

konsep selamat datang , tour sekolah, aktivitas siswa dalam PBM, pameran program 

yang ada dan fasilitas, memperlihatkan kegiatan liburan atau PBM diluar sekolah, serta 

keunggulan dari sekolah. Video ini akan menggunakan konsep Colage  dan 

menggunakan elemen-elemen text ransome note dengan mensesuaikan tarnsisi coret-

coret dan serasi dengan konsep sekolah anak autis.  

C. Pra Produksi 

1. Lokasi 

Penentuan lokasi merupakan suatu hal yang penting dalam pembuatan video 

sebagai media utama dari perancangan ini, baiknya sebuah video promosi 

juga tergantung terhadap lokasi yang mendukung. Berikut ini adalah lokasi 

– lokasi yang akan di ambil untuk video promosi ini sebagai media utama 

perancangan media promosi SLB Autisma YPPA Padang Upaya sebagai 

pengenalan sekolah : 

a) Gedung Sekolah 

 

Gambar 4 Lokasi Gedung Sekolah 

b) Taman Budaya Padang 

 

Gambar 5 Lokasi Taman Budaya Event Saba Fest 
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2. Musik 

Pada perancangan media promosi SLB Autisma YPPA Padang ini akan 

menggunakan music dari epidemic sound dengan tambahan instrument 

terapi , music ini dipilih karena musiknya cocok dengan visual yang 

ditampilkan. 

 

D. Pasca Produksi 

1. Editting 

Ada beberapa Langkah dalam proses editing Perancangan Video 

Promosi Sekolah Luar Biasa (SLB) Autisma YPPA Padang. 

a) Caputre proses pemindahan gambar yang telah direkam dengan 

kamera ke laptop. 

b) Editing Video 

 

 

 
Gambar 6 Proses Editing Video 
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c) Mixing  adalah campuran gambar dengan suara. Video yang telah 

dipotong-potong dan dirangkai mulai disatukan dengan music 

pendukung 

d) Mastering atau Render merupakan proses akhir pembuatan video 

promosi SLB Autisma YPPA Padang Dimana videonya bisa diputar 

di media player. 

 

 

 

 

2. Final Media 
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Gambar 7 Final Media Utama 

 

 

KESIMPULAN 

Dari Perancangan Video Promosi Sekolah Luar Biasa (SLB) Autisma YPPA Padang, 

sangat efektif dalam menyampaikan informasi tentang sekolah kepada target audience, yaitu 

orang tua dan siswa penyandang autis. Media ini dapat menampilkan berbagai fasilitas dan 

program yang tersedia di sekolah, seperti ruang terapi sensorik, ruangan keterampilan , dapur, 

ruangan kelas PPI , ruangan kelas klasikal , sehingga informasi dapat dipahami dengan jelas 

dan menarik. Video Promosi ini berdurasi sekitar 3 menit 5 detik, dengan menggabungkan 

unsur video, tipografi, dan audio yang mencakup pada konsep perancangan dan melaluiproses 

produksi, video promosi ini berperan secara efektif dengan tujuan menyampaikan informasi 

kepada target audience. Ditahap produksi perancangan melalui bebrapa proses, yaitu pra desain, 

desain, pasca desain. Media pendukung dibuat dalam bentuk cetak dan digital. Penerapan 

layout atau tataletak media pendukung sesuai dengan prinsip-prinsip desain agar mendapatkan 

hasil yang baik.  

Media pendukung juag berperan dalam mendukung media utama, desain yang menarik, 

brosur, x banner, poster, spanduk yang dirancang menggunakan icon mengenai keunggulan 

sekolah membuat pesan yang diinginkan mudah dimengerti dan dipahami oleh target audience. 

Dengan 96 demikian perancangan media promosi dan media pendukungnya bisa menjangkau 

audience nya.  
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